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Carlo Mahncomco

Premdente Fleg

«Salvare le risorse per Peditoria»

Un errore trasferire la pubblicita Jegale su internet, cosi si penalizza il settore

Fabio Carducci
ROMA

wi Se Porizzonte dell’editoria
non appariva roseo gid prima
della tempesta finanziaria, ora

perd bisogna evitare che la si~

tuazione peggiori. Anche acau-
sadi provvedimentiintempesti-
vi, oltre che di modesto effetto
sulle casse dellerario, come il
trasferimento su internet della
pubblicitilegale. «Siamo inpie-
na crisi». 11 presidente della
Fieg, Carle Malinconico Ca-
striota Scanderberg, 58 anni,

wiialwodalio Serlozy
almeno s gz»a:-;a geitagli
va refmvestifa nal ilzncio

eronomine del m@g&rt&n

snocciolalecifreed esortail Go-
vernoasalvare dallascuregliin-
centivi agli investimenti, in un
settore che resta vitale peril Pa-
ese—come haricordatorecente-
mente anche il presidente delta
Repubblica, Giorgio Napolita-
no e che & chiamato ad affron-
tareunatransizione economica
e tecnologica epocale. «Conti-
nua la flessione delle vendite e
della pubbliciti - spicga Malin-
conico - mailettori sono stabili
0 addirittura in crescita, men-
tre la filiera della carta stampa-
ta, che occupa oltre 250milaad-
derti,hamostrato finorastabili-
ti di crescita e d'investimenti.
La crisi finanziaria comporterd
una restrizione del credito per
tutte e imprese. Ma per sfuggi-

re alla crisi dell’economia reale

bisogna puntare proprio su set-

| toriche, come questi, danno gia

buoni risultati, non sono espo-
sti alle turbolenze finanziarie, e
hanno forti margini di migliora-
mento».

Presidente, gli editori sono
pronti a fare la loro parte ma
chiedono che anche lo Stato li
sostenga. In che modo?

112 ottobre in Francia il Presi-
dente Sarkozy ha inaugurato gli
Stati generali dell’Editoria con

- obiettivi che sono validi anche

per la situazione italiana. Ci
aspettiarno incentivi alla svolta
epocale verso la multimediali-
ti. E poi credito agevolato per
gliinvestiment, credito d’'impo-
staperlacarta, agevolazioni sul
costo dell’energia, comeben ha
fatto il ministro Scajola nel set-
tore della produzione della car-
ta. La possibilith di fruire
dell'agevolazione per le spedi-
zioni anche se non sono affida-

" te alle Poste. E ammortizzatori

socialiche accompagninoleim-
preseincrisi.

Imaggiori grupplhanno gia
segnalato tagli strutturali
all’'occupazione.

E cos}, eppure nel nostro si-
stemmalaleggenon prevede pre-
pensionamenti per i giornalisti
deiperiodici e per altre catego-
rie addirittura neppure la cassa
integrazione. Lo so che per i
prepensionamenti servono ri-
sorse, ma gli editorinon si tire-
ranno indietro, se il Governo
fornira i necessario collante
traivaritemi

Per ora I'attenzione del go-
verno sembrapili rivolta ai ta-
glinei finanziamenti pubblici,
ridotti di 150mila euro trala
manovra triennale estivaela

" bozzadellaFinanziaria 2009,

Mentre in Francia si indico-
no gli stati generali dell’edito-
ria, in Italia si parla solo di ta-
gli. Che sono necessari, s'inten-
de, ma proprio per liberare ri-
sorse da investire nel rilancio
del comparto econormico. Qui

manca la "fase 2. I tagliall’edi-
toria ci preoccupano perché
senza risorse nessuna riforma
£ possibile.

Eil trasferimento dellapub-
blicita legale dalla cartastam-
pataal web, norma attualmen-
te all'esame del Senato?

E una misura assolutamente
sproporzionata. Nasce come
norma "taglia carta”, sacrosan-
ta, per smaterializzare i docu-
moenti dellamministrazione.
Malasuaestensionealla pubbli-
citddigare pubbliche, sentenze
dicondanna, annunci di assem-
blee, riduce innanzitutto la tra-
sparenzadelle pubbliche ammi-
nistrazioni: secondo gli ultimi
dati Nielsen, internet & utilizza-
taabitualmente solo dals1ss del-
la popolazione. Per le numero-
sissime amininistrazioni pub-
bliche il risparmio & modesto,
mentre & nullo nel caso delle
condanne penali e delle socie-
ta, che pagano di tasca propria
la- pubblicitd legale. Invece i
giornali perdono 125 milioni
perlasolapubblicita degli avvi-
si: se si traducessero in tagl
all'occupazione, sarebberoari-
schio oltre mille posti di lavoro.
Cosi il "taglia carta” diventa un
"taglia giornali”.

Il Governo sta limando il
nuovo regelamento per I'edi-
toria, che tral’altro commisu-
raifinanziamentinon pitialla
diffusione delle copie ma alle
vendite reali: qualisono le cor-
rezioni pill importanti che
avete indicato?

Premetto che la Fieg ha ap-
prezzato lo spirito che animail
nuovo regolamento, poiché va
nella direzione dellatrasparen-
za e della lotta agli abusi e agli
sprechi. Abbiamo chiesto, tut-
tavia,chele nuove norme entri-
no in vigore dal 20009, e che la
riduzione delle risorse pubbli-
che sia progressiva, per con-
sentire alie imprese diadegua-
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Le vendite deiquotidiani
Laflessione nei primi 9 mesidel
2008 periquoticiani. ]
settimanali sono scesidel2%, i
mensili deil’uno

1 lettofi neft 2008
'aumento deilettori nel 2008
fino aoggi

La pubblicita
Ilcalo deiricavinelprimo
semestre dell’annoin corso

Laquota della pubblicita
Lincidenza deiricavi
pubblicitarisul fatturato (dato
2007) é anci’essain calo: nel
2000eraal 58 percento

relapropriastrutturadeicosti.

Fin gui la "mano pubblica”.
Checosadevono fare gliedito-
ri, invece, per affrontare lare-

cessione economica eil cam-

biamento tecnologico?

Sevogliamo restare competl-
tivi, dobbiamo agire su pilileve:
occorre ridurreicosti, eilrinno-
vo del contratto giornalistico
non potrd non tenerne ¢onto.
Poimigliorare laqualitideipro-
dottieditoriali, ma anche utiliz-
zare le nuove tecnologie per
raggiungere nuovi fruitori e
compensare la flessione della
raccolta pubblicitaria sulla car-
tastampata conlaraccoltasulle
piattaforme integrate. Nella di-
stribuzione ¢’& grande margine
di miglioramento, € noi stiamo
dando il nostro contributo con
il programma Inforiv, che rnoni-
tora per via informatica in tem-
po reale le vendite nelle edico-
le.Strumenti pitt mirati dimisu-
razione deilettord, infine, posso-
no rendere giustizia al reale ap-
peal della carta stampata sotto
il profilo pubblicitario.

Come procedelasfidadella
multimedialita?

Molti editorihannogiliinve-
stito risorse importanti ¢ i ri-
sultati sono soddisfacenti, da-
to che 1 loro siti internet sonw
tra1piu visitati, sccondo i dati
di Audiweb. Altrilo stanno fa-
cendo, ma & ormai un dato »c-
quisito che, per difenderecva-
lorizzare ibrand editoriali, oc-
corre affiancare ai prodotti
cartacei 1 moderni strumenti
multimediali.

E il rinnovo del contratto
dei giornalisti?

E stato svolto sinora un serio
e proficuo lavoro di reciproco
chiarimento. La verifica ha gia
portatoad unsigaificative avvi-
cinamento dellc posizionisute-
mi di particolare importanza.
Limpegnoeé diprocedere inmo-
doserrato in questa dirczione.




